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高校图书馆体系化传承弘扬中华优秀传统文化策略探究

———以“北京大学阅读文化节”为例

胡希琴* 别立谦 汪聪 张海舰

  摘要 论文通过梳理相关文献和图书馆实践,并结合“北京大学阅读文化节”案例,分析了高校图

书馆传承和弘扬中华优秀传统文化实践现状,探讨高校图书馆体系化传承和弘扬中华优秀传统文化

的策略,为我国高校图书馆相关实践探索提供参考。主要策略包括:以顶层规划为支撑,保障活动

体系性和延续性;以馆藏资源为基础,深入挖掘优秀馆藏;以整合营销宣传为手段,强化品牌效应;以
协同合作为纽带,扩大活动效益;以读者参与为落脚点,形成活动体系的闭环。
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  文化是民族生存和发展的重要力量,传承和弘

扬中华优秀传统文化是新时代新的文化使命,也是

推进社会主义文化强国建设、提高国家文化软实力

的重要内容。高校图书馆作为高校的信息中心、文
化高地、精神家园,传承和弘扬中华优秀传统文化是

其履行文化育人职责的题中应有之意。自党的十九

大以来,图书馆界高度重视传统文化的弘扬与传承,
着力推动优秀传统文化的创造性转化和创新性发

展,并在两个主要方向上持续发力:一是通过收藏、
整理、展示中华优秀传统文化的相关文献资源,为读

者提供丰富的学习和研究材料;二是通过举办各类

文化活动,挖掘中华文明的精神底蕴,加深读者对中

华优秀传统文化的理解和认同。在文化活动方面,
目前实践探索日益丰富多样,但尚缺乏体系性的活

动策划、组织思路与具体实践。
本文在梳理相关研究的基础上,结合由北京大

学图书馆(以下简称北大馆)组织的“北京大学阅读

文化节”(以下简称文化节)的探索和实践,从阅读服

务路径与策略的角度,探讨高校图书馆如何更好地

整合文献资源、挖掘教育潜力,体系化地传承和弘扬

中华优秀传统文化。

1 高校图书馆传承弘扬传统文化活动实践研究

高校图书馆不仅是学术资源的集散地,更应成

为文化传承的枢纽[1-2]。图书馆不仅应当承担传统

文化资源的存储与传播职能,更应致力于通过多元

化、创新性的方法,推动传统文化的普及与深度传

承。高校图书馆作为文化传承的前沿阵地,致力于

在馆藏建设[3]、文献资源整理[4]、空间建设[5]以及文

化活动[6-7]等方面,将传统文化融入到高校的教学、
科研与校园生活中,促进传统文化的传承与发展。

在通过组织文化活动传承和弘扬中华优秀传统

文化方面,高校图书馆从不同角度切入,呈现出丰富

的实践类型与传播路径。有的图书馆立足于馆藏资

源与本地文化特色,探讨资源整合与传播形式的创

新,如上海交通大学图书馆围绕本馆地方历史特藏,
挖掘楹联、诗词钞本、日用类书、医药书籍中的传统

文化元素,扩展了阅读推广的场景与媒介形态[8];成
都中医药大学图书馆则围绕非遗医学文化融入高校

美育体系,探讨课程建设、环境打造与校地合作的综

合传播机制[9]。也有图书馆聚焦于数字技术赋能,
如浙江大学图书馆将数字平台与教学科研相结合,
推动传统文化在数字环境中的再生产与价值活
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化[10]。有的则是将文化空间建设与阅读氛围营造

相结合,如同济大学图书馆[11]、大连医科大学图书

馆[12]、沈阳师范大学图书馆[13]等围绕文化空间品牌

建设展开研究与实践,强调环境在文化传承中的潜

移默化作用。此外,部分图书馆在面向特定人群的

文化传播方面做出了针对性探索。如北京语言大学

图书馆[14]、上海外国语大学图书馆均立足其独特的

读者结构,关注面向国际学生的传统文化传播路

径[15]。在体系化传承和弘扬中华优秀传统文化实

践方面,北京师范大学从传统节日切入,通过“二十

四节气”主题活动构建嵌入式、立体化的阅读推广体

系,有效提升了活动的影响力与读者参与度[16]。
总体而言,高校图书馆传承和弘扬中华优秀传

统文化实践已取得一定进展,但仍处在初步探索阶

段。从实践现状可以看出,目前存在三个主要问题:
一是整体上缺乏系统化、长效性的活动机制,多依赖

单一项目或临时性资源,缺乏连续性和深度;二是合

作拓展和资源整合的不足限制了推广的广度和深

度;三是传统文化传承与现代教育需求的结合尚显

不足,图书馆的文化活动未能有效融入教学与日常

学习中。
北大馆近年来一直在积极探索文化传承的新模

式,通过加强活动顶层设计,整合馆内外资源,创立

了文化节这一具有长效性和系统性的品牌项目,在
校内外引起了广泛关注。通过这一品牌活动,北大

馆将传统文化的阅读推广体系化,并将阅读服务从

单一部门工作扩展到全馆乃至全校的各部门协同合

作,推动全校师生的广泛参与,形成了跨学科和多部

门协作的文化传播网络。本文以文化节为案例,探
讨高校图书馆如何在传统文化弘扬中发挥自身的作

用,重点分析如何通过系统化规划和共同体建设,建
立文化活动的长效机制,形成具有持续性和深远影

响力的文化服务体系,为其他高校图书馆提供可参

考的理论框架和实践路径。

2 北大馆传承弘扬中华优秀传统文化实践———“北
京大学阅读文化节”

  文化活动是弘扬中华优秀传统文化的重要方

式,也是提高读者文化素养的有效途径。近年来,北
大馆致力于通过文化活动传承和弘扬中华优秀传统

文化。2021年秋,在中国图书馆学会主办的“馆长

推荐一本书”活动中,北大馆馆长陈建龙推荐了《中

华文明史》丛书。借此契机,北大馆开始策划并组织

了以“共读中华文明史”为主题的系列文献导读和体

验活动,并将之命名为“北京大学阅读文化节”。
文化节采取系统化的文献导读方式,深入挖掘

馆藏资源,每年紧密围绕一套丛书、一个主题,对
全年阅读活动进行整体规划设计,形成活动矩阵。
系统性的顶层设计,既有效保证了活动的连贯性,
增强了不同活动之间的内在联系,又能通过丰富多

样的形式促进读者深入阅读相关丛书,为推动中华

传统文化的传承与传播的体系化和长效化奠定了

基础。

2.1 活动体系化、长效化机制

阅读活动体系是指由阅读活动的各个层面、各
个要素的相互影响和内在关联构成的一个有机整

体。阅读活动主要由活动对象、服务主体、活动内

容、形式、时间、空间、策略等要素构成。其中,活动

对象、服务主体、活动内容和活动策略是活动体系的

核心要素,四个要素紧密互动、相互配合,构成一个

内部有机循环流动同时与外部能够进行充分能量交

换的有机系统[17]。活动内容指的是通盘规划系统

性的阅读活动矩阵,活动策略是对与阅读相关的时

间、空间、内容、形式、宣传、人员等要素进行合理管

理,活动策略与活动内容密不可分。
活动体系强调的是体系要素之间的相互配合,

 

整体效应大于部分之和。因此,北大馆在策划组织

文化节过程中,特别注重其内容的体系性和传播的

整体性,重点从活动内容体系化、活动形式矩阵化、
活动宣传整体化、资源配置协同化四个方面来构建

中华传统文化传承活动体系。

2.1.1 活动内容体系化、连续化

2022年,首届文化节以《中华文明史》四卷本及

其普及读本(12卷本)丛书导读为活动主线和抓手,
面向师生组织了导读讲座、展览、文化体验、报告发

布等系列活动[18]。《中华文明史》是一部系统总结

中华文明发展历史并启发读者思考未来文明发展方

向的学术巨著,概述了从远古时代到明清时期的中

华文明发展脉络。2023年北大馆组织了中国近现

代历史文明的文献导读活动,与2022年度活动在年

代和内容上前后衔接,浑然一体。活动以大套书《复
兴文库》导读为活动抓手,多系列活动纵横交织、相
互配合,力求引导和指导不同学科的学生了解中国

近现代历史[19]。
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2024年始,活动主题从“共读《中华文明史》”扩
展到“共读中华文明史”,北大馆筹划分别与北京大

学(以下简称北大)中文、历史、哲学等院系合作,对
中国传统的人文历史及哲学经典进行导读和领读,
引导读者对中华传统文化从全面粗浅的了解,逐步

走向深入体悟。

2024年北大馆与北大中文系合作组织了“中国

古典文学名著导读”等系列活动,邀请中文系十二位

著名教授合力导读中国古典文学名著,从《楚辞》《山
海经》《史记》《陶渊明集》《文心雕龙》《李太白集》《东
坡集》《花间词》《临川四梦》一直读到《三国演义》《红
楼梦》《饮冰室合集》[20]。系列活动旨在通过北大名师

导读引导学生深度阅读和理解这些中国古典文学名

著,在感受文脉传承的同时,也深入理解北大学脉的

传承。

2025年与北大历史系合作“中国传统史学名著

导读”等系列活动,邀请历史系十二位著名教授合力

导读传统史学名著,从《四库全书总目》《史记》《资治

通鉴》一直读到《汉书》《战国策》,最后是《廿二史札

记》[21]。2026年北大馆将与哲学系合作推出“中国

哲学经典导读”系列活动。
文化节系列活动力图引导读者系统了解、研读

传统文化经典,让读者通过活动加深对“中华优秀传

统文化的历史渊源、发展脉络、基本走向”的理解,提
升读者中华传统文化素养、传统艺术修养,增强其

“文化自信和价值观自信”[22],并养成良好的读书习

惯和读书趣味。

2.1.2 活动形式矩阵化、联动化

围绕“共读中华文明史”这一主题,北大馆在活

动顶层设计方面不仅注重每年活动内容的体系化及

年度之间活动内容的连续性与延续性,还注重活动

形式的整体性,即不同活动之间的联动互促,形成活

动矩阵。每年的文化节紧密围绕当年的主题和导读

文献,策划了相互配合的讲座、展览、文化体验活动

和报告发布等形式丰富的活动。
主题讲座从《中华文明史》十二卷本的领读开

始,到《复兴文库》的解读,再到中国古代文学、历史

和哲学经典的导读,互相承接。与之相配合,系列专

题讲座则分别邀请专家学者、图书馆员和学生等不

同身份读者就文化艺术、传统工艺、特色馆藏、经典

文本等主题进行交流分享。同时发挥图书馆数据管

理和图书编目专长,组织开展《中华文明史》知识图

谱研究,建设《复兴文库》网页式目录平台[23],对传

统文化知识进行深度梳理和系统揭示。
配合学术讲座,北大馆还通过举办文化艺术展、

书展、影展等系列展览,让读者在艺术展览和电影中

了解中华传统艺术和文化。为吸引师生对传统文化

的关注和研究,还举办了“中华文明知识竞赛”。竞

赛分为线上初赛环节和现场决赛环节两个部分。考

题来自专家学者的讲座内容和《中华文明史》丛书,
以此让文化节不同活动之间形成有效联动,使活动

更具系统性。
北大馆还通过增加活动的互动性来促进读者的

深度参与。古籍修复、雕版印刷、彩色套印体验,以
及“非遗传承手作”等文化体验系列活动让传统文化

“活”起来,融入到师生的日常生活体验当中。北大

馆系统化策划组织的文化节,大、中、小型活动相互

配合,形式多样的活动相互联动,形成了体系化的活

动矩阵。
以2022年文化节为例。2022年主体活动包含

相互配合、相互关联的五个系列讲座(包括“中华文

明史十二讲”主题讲座及与之配合的四个系列专题

讲座)、三个系列展览(文化艺术展、书展、专题展)、
多项文化体验活动和“中华文明知识竞赛”、学生阅

读报告发布四大类活动,并拍摄了导读视频和宣传

视频。经过一年时间的投入,文化节积累了可观的

活动成果。2022年文化节活动体系见图1。

2023-2025年文化节与2022年活动结构相

同。2023年文化节在“以史启智,以文化人”党史专

题讲座之外,增加“博大精深的中华文明”十讲,以及

“老子思 想 与 大 学 生 活”等 学 生 读 书 分 享 专 题。

2024、2025年文化节增加“同长科学知识力”生活科

普节系列活动,聚焦大学生日常生活,普及与学生衣

食住行、心理健康等密切相关的实用知识,提高学生

应急知识储备和能力。

2.1.3 活动宣传整体化、品牌化

北大馆不仅对活动内容和形式进行了体系化的

顶层设计,还注重活动的整合营销与传播,并在整合

营销传播视角下,对文化节进行了整体性的视觉设

计、品牌包装与营销传播。
整合营销传播是一种战略性经营流程,初广志

将整合营销传播的核心内涵总结为七点,分别是强

调以消费者为导向、运用一切接触形式、发挥所有沟

通要素的协同优势、与受众建立持久关系、整合内外
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传播、重视长期效果、战略层面管理协调[24]。北大馆

将整合营销传播理念应用于活动传播营销实践,从
宣传设计、宣传方式及宣传渠道三个方面深度挖掘

和整合资源,做好活动的整体性传播与营销。

图1 2022年“北京大学阅读文化节”活动体系

  (1)视觉设计的整合与一体化。配合体系化的

活动内容,文化节在视觉方面也进行了整体化的设

计。文化节主视觉海报为年度系列活动的风格和

色系一体化奠定了基调。如图2所示,总活动海报

Logo以“典”字为原型,巧妙融合了传统文化元素,
寓意着文化的传承与典范;“典”字上四个竖线颜

色延伸为文化节四大类活动的标识色和海报主色

系,四大类活动的色彩和设计风格在此基础上进行

演化发展,使不同大类的活动视觉上富有层次感与

辨识度,并让活动的所有设计在视觉上形成统一且

具有辨识度的视觉设计体系。这种整体性的视觉

风格有效地促进了文化节的品牌建设,进而产生了

大品牌效应,提升了文化节在师生中的知名度与影

响力。

图2 2022年“北京大学阅读文化节”活动总海报
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  (2)宣传方式的整合与创意化。在宣传方式方

面,北大馆不仅充分利用图文、短视频等媒介手段,
还通过挖掘特色馆藏制作成特色文创,以特色文创

的物质形式传播北大历史文化,提高活动的吸引力

和参与度。北大馆在宣传活动之余,还拍摄了《中华

文明史》编者采访、荐读视频,特色古籍如庚辰本《红
楼梦》介绍视频,古籍修复展示视频等,系列短视频

以生动、立体的方式推介了中国特色传统文化资源,
吸引更多读者关注。

文创也是活动宣传的有力手段。北大馆在梳理

馆藏的过程中发现了清人吴熙所篆刻、清康熙年间

原钤印本《金石红文》,后据此设计制作了磁吸书签

两套,每套8个。民国时期,北大师生创办或参与创

办了许多期刊杂志,为普及先进知识、传播进步思想

发挥了重要作用,北大馆利用民国旧期刊元素设计

了“北大报刊创刊号”主题文件夹、帆布包等文创产

品,深受师生喜爱[25]。特色文创激发读者对传统文

化和馆藏的持续关注,进而吸引读者持续参加活动。
(3)宣传渠道的整合与品牌化。北大馆在活动

宣传方面整合线上与线下渠道,不仅利用海报、易拉

宝、条幅等传统线下宣传方式,还充分利用图书馆主

页、学校主页、图书馆微信公众号等新媒体平台开展

宣传,并通过图书馆带班馆员所在的班级微信群,针
对不同学科专业同学精准发送活动预告,扩大了活

动的宣传范围,提升了宣传效率。
此外,北大馆与北大融媒体中心、中国图书馆学

会等单位合作,借助其融媒体矩阵,将“中华文明史”
“中华传统艺术之美”等品牌讲座面向社会直播、录
播,每场讲座点播人数在20-40万人次,品牌化的

宣传方式极大提升了文化节的社会影响力。

2.1.4 人员、资源的整合与协同一体

在组织开展传承和弘扬中华优秀传统文化活动

时,图书馆不仅要整合馆内资源和人员,集中力量办

大事;还需充分整合、调用学校资源,提升活动规模

和效益;更要与读者协同合作,让读者深度参与到图

书馆阅读推广事业当中。
(1)图书馆内部协同一体。北大馆组建了视频

拍摄、文创产品设计、阅读报告制作、“未名阅读之

星”评选小组等跨部门专项团队来推动文化节的各

项工作。还动员各部门人员发挥特长,结合自身业

务组织主题活动:如知识资源服务中心主要负责学

术类讲座和传统文化体验活动;协同服务中心主要

负责书法、昆曲等传统艺术系列活动;特藏中心挖掘

特色馆藏,举办“百年前的北京大学学术展”等系列

展览;古籍资源服务中心挖掘特色馆藏和古籍修复

保护技术,开展了雕版印刷体验、彩色套印体验及古

籍修复体验活动;计算服务中心和数据资源服务中

心则发挥技术优势,保障各项活动的成功举办。各

部门人员的充分参与和协同合作,为北大馆团结力

量办大事提供了保障,促成了文化节这一贯穿全年

的大型活动的成功举办。
(2)与北大院系、职能部门协同合作。北大文史

哲等各个院系的专家学者,是传承和弘扬中华优秀

传统文化的宝贵资源。如《中华文明史》的编著者多

为北大学者,因此图书馆在组织主题讲座方面具有

得天独厚的优势,有利于组织富有北大特色的活动。
如北大馆与北大融媒体中心合作将讲座面向社会直

播,与北大出版社合作组织“《儒藏》精华编成果展”,
与北大团委、学生工作部、计算中心等职能部门和机

构合作,制作反映北大学生阅读情况的年度阅读报

告、评选“未名阅读之星”,不仅充分整合了学校资

源,而且极大地提升了活动规模和影响力。
(3)与读者深度协同、互惠共赢。一方面,北大

馆通过建立视觉设计、讲座、展览、文化体验活动等

不同项目的学生志愿者团队,招募学生参与设计海

报,撰写活动文案,整理讲座纪要和录音,策划组织

书法展、摄影展等活动,充分锻炼了其活动组织能

力、文案撰写能力和策划宣传能力;另一方面,通过

组织 以 学 生 为 主 角 的 系 列 阅 读 分 享 活 动———
“Chat-read学生读书沙龙”,为学生提供展示自我、
思想交流碰撞的平台。北大馆还与北大书画协会、
北大摄影协会等学生社团深度合作,共同组织艺术

展览,推动学校美育工作。

2.2 活动效果

文化活动的效果评价也是活动的关键一环。通

常而言,活动效果与馆藏资源水平、阅读空间建设、
图书馆重视程度和投入力度以及图书馆整体服务水

平、用户关系生态等具有密切关联。王波指出,建构

图书馆阅读推广活动评价指标体系的两个关键要

素,一是图书馆,二是读者[26]。基于文化节实践,文
章从以下三个层面来评估活动效果。

2.2.1 读者层面:读者参与广度与深度创新纪录

文化节在北大校园掀起传统文化热。在参与广

度上,北大馆近三年持续组织了百余场传统文化类
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活动,累计有上万名师生参与,引发师生对传统文化

的持续关注,持续的活动加深了学生对中国历史文

化的了解,增强了文化自信和民族自豪感。同时,活
动引导师生更充分地利用图书馆丰富的文化资源,
系列活动导读书目借阅量较往年有显著提升。每项

活动参与度也较以往有大幅提升,如2023年的“迎
新季∣图书漂流”活动总计漂流7918册,2112人次

参与,参与人次是往年的2倍多,创造了新纪录。
在参与深度上,文化节也打开了新模式、新局

面。如“阅读马拉松”第三季共阅读8本图书,学生

坚持打卡读书,在“小打卡”程序上提交的读书笔记

有70余万字。问卷调查结果显示,99%的受访者参

加“阅读马拉松”活动后阅读兴趣有所拓展,86%的

受访者认为阅读量有所提升,84%的受访者认为阅

读能力有所提升,读者通过活动获得了更为广阔的

观点、视角与读书方法[27]。根据问卷开放简答题第

12题及第15题的反馈,读者参与活动收获颇多,主
要有:学习了其他同学的阅读笔记制作方法、培养了

持续阅读的习惯、激发了跨学科思维激发、提升了文

本解读、深度思考能力,以及转变阅读心态、获得共

鸣和精神滋养等①。
以学生为主角的阅读分享活动,促进了学生的

阅读深度和分享热情,也与主要讲座形成了良好的

互动和配合。如第一期活动“老子思想与大学生

活”[28],由时任耕读社社长带读《老子》,探讨老子思

想如何帮助学生适应大学生活,让经典在阅读和交

流中渗入到学生的日常思考当中。第五期“跟着《史
记》去旅行”[29],主讲学生分享了自己到历史发生地

阅读《史记》的经验,也打开了阅读传统典籍的另一

种方式。
2.2.2 图书馆层面:推动阅读服务模式转型

目前高校图书馆阅读服务大多数仍依托于“两
季一日/月”(迎新季、毕业季、世界读书日/月)的模

式,具有时段性强和体系性弱的缺点。北大馆在组

织文化节时,围绕“共读文明史”这一主题,连续几年

策划时间上贯穿全年,内容上相互承接、配合,形式

丰富多样的系列活动,将讲座、展览、文化体验、知识

竞赛等形式融合,形成了体系化、深度化和立体化的

阅读服务模式,推动了高校图书馆阅读服务模式的

转型。文化节也因此获得了中国图书馆学会颁发的

“阅读推广示范项目”荣誉证书。
同时,文化节的系列文化体验活动让图书馆的

空间功能更加丰富,让图书馆同时兼具艺术馆、博物

馆的功能,成为读者放松身心、提升艺术素养的地

方,这对高校图书馆空间服务也有一定的启发意义。

2.2.3 社会层面:走出校门,助力全民阅读

图书馆阅读活动的影响力不应止步于校园内

部。北大馆通过与学校相关院系和职能部门的协同

合作,让传统文化借助新媒体走出校门,在社会上传

播弘扬传统文化,极大地提升了活动的社会影响力

和图书馆的品牌形象。如北大馆与北大融媒体中心

合作,将系列讲座面向社会直播,每场活动获得

20-40万人次的点播量。让社会上有求知愿望的

读者足不出户就能听到北大教授的专业讲座,助力

全民阅读社会的养成。
此外,文化节开幕式、“三藏添新典

 

时中协太

和———《儒藏》‘精华编’成果展”“芸台丹青:北京大

学图书馆藏书画珍品展”等活动多次获得新华社、人
民网、《中国青年报》等多家媒体的报道,也产生了一

定的社会影响。

3 高校图书馆体系化传承和弘扬中华优秀传统文

化策略

  文化节连续多年深入挖掘北大的文化底蕴,充
分调用馆藏资源,以大套丛书导读为抓手,设计了相

互配合的活动矩阵,并积极发挥媒体整合营销的传

播效应,推动了中华优秀传统文化的校园推广和社

会传播,对于图书馆界开展传承中华优秀传统文化

活动具有一定的启示意义和推广价值。基于全国高

校图书馆弘扬中华优秀传统文化活动的调研分析和

北大馆举办文化节的实践总结,对高校图书馆在体

系化传承和弘扬中华优秀传统文化方面提出以下几

点策略。

3.1 以顶层规划为支撑,保障活动体系性和延续性

高校图书馆在进行传统文化推广活动时,应一

体设计、一体实施,尤其要注重活动的体系性和连续

性。图书馆可通过采取体系化的文献导读方式组织

活动,围绕特定主题进行年度规划,每年以一套丛书

为抓手,通过精心设计的整体方案推动全年活动有
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序展开;或以传统节日、“二十四节气”等为时间线,
构建长效的嵌入式、立体化的活动体系。同时,应关

注不同系列、不同类型活动之间的配合和联动,构建

大、中、小相互配合的活动矩阵,进而形成具有影响

力的图书馆大阅读品牌,发挥品牌效应。此外,在组

织活动时还应着重考虑年度活动之间的承接性和延

续性,避免断裂式的活动安排,通过精细化的策划和

实施,逐步积累和深化文化传播的效果,从而形成可

持续的长效机制。

3.2 以馆藏资源为基础,深入挖掘特色馆藏

中华传统文化之所以得以延续,文献是最重要

的载体[30]。作为知识殿堂的图书馆,其首要职责便

是妥善保存、有效保护并积极传承文献文化遗产。
在传承和弘扬中华优秀传统文化的过程中,高校图

书馆的核心任务是完善传统文化相关馆藏,精心收

集、整理纸质资源、电子资源以及珍稀文献,在此基

础上深入挖掘特色馆藏、重点馆藏和富有地域特色

的馆藏,围绕重要书目开展一系列文化活动,通过推

荐、导读、领读、带读等形式,促进传统文化经典及地

域历史文化的普及与传承。同时,充分利用丛书、大
套书自身的体系性特征,来保障中华传统文化经典

文献的系统化和深度化阅读。还可结合数字化技术

进行创新,如通过知识图谱分析、网页式目录揭示、
可视化展示等,进一步细化知识揭示和传播的颗粒

度;或将数字平台与教学科研相结合,推动传统文化

在数字环境中的再生产与价值活化。

3.3 以整合营销宣传为手段,强化品牌效应

在新媒体时代,信息的到达率和覆盖率是影响

活动效果的关键因素之一。因此,图书馆可将整合

营销传播理念应用于活动传播营销实践,从宣传设

计、宣传方式及宣传渠道三个方面深度挖掘和整合

资源,做好活动的整体性传播与营销,强化品牌效

应。活动筹备阶段需进行整体性的视觉设计与包

装,形成统一且具有辨识度的设计风格,同时充分利

用融媒体技术,结合线下和线上多渠道传播策略,整
合视频、图文等多元传播方式,打造立体化的宣传网

络,扩大活动的影响力。活动中期,应重视以视频、
文字、图像等多元媒介手段进行活动的记录和传播,
确保活动过程中的关键内容得到广泛传播和深入呈

现。活动后期,则应依托融媒体矩阵,进一步将讲

座、展览等活动成果面向更广泛的社会群体传播推

广,从而提升活动的社会影响力和文化效益,推动传

统文化在公众中的深入传播。

3.4 以协同合作为纽带,扩大活动效益

全年性、体系化的大型活动不仅需要周密的策

划和准备,还需充分整合资源,协同合作,以确保活

动所需的人员投入和资源保障。在传承和弘扬中华

优秀传统文化过程中,高校图书馆应充分挖掘本校、
本地独特的文化资源,通过与文化机构、各院系以及

职能部门的深度合作,依托特色资源和特色文化空

间,设计富有本校特色的活动,避免活动内容和形式

的同质化。同时,应将弘扬传统文化视为全馆的共

同使命,各部门协同合作,并结合各自专长优势及实

际业务推出富有特色的文化活动,最大限度发挥图

书馆的整体性优势,最大化地推动图书馆阅读品牌

的打造与影响力的提升。

3.5 以读者参与为落脚点,形成活动体系闭环

读者不仅是图书馆的服务对象,也是最宝贵的

资源。高校图书馆应充分挖掘师生的潜能,通过建

立设计、讲座、展览、视频等不同项目的志愿者团队,
深化与学生及学生社团的合作,并通过建立读者微

信群等方式,促使学生深度参与到弘扬中华优秀传

统文化的工作当中。同时,图书馆应积极为读者搭

建平台,使其成为传统文化阅读分享的主体,将传统

文化融入到读者的日常生活,让中华精神深植于其

思想与情感之中。通过图书馆与读者的良性互动和

深度合作,能够有效促进阅读活动体系的闭环建设,
形成良性循环的活动生态。

4 结语

当下,高校图书馆在传承和弘扬中华优秀传统

文化的活动实践、路径、模式等方面都取得了很大进

展,但整体上仍缺乏系统化、长效性的活动机制,体
系性略显不足。为实现体系化传承传统文化,应深

入挖掘特色馆藏、特色空间和地方文化底蕴,充分调

用馆藏资源,围绕一个主题进行一体设计、一体实

施,注重不同类型活动之间的相互配合、相互促进,
形成活动矩阵,尤其要注重活动的体系性和连续性。
整合营销传播的内容、方式与渠道,形成图书馆活动

品牌效应;同时通过整合全馆人力资源并与文化机

构、各院系以及职能部门的深度合作,拓展传统文化

的校园推广,提升社会传播的广度与深度。最后,要
以读者参与为落脚点,通过与读者的良性互动和深

度合作,为读者搭建交流分享平台和社群等方式,将
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中华优秀传统文化有效融入到学校教学与学生日常

生活学习中,形成活动体系的闭环。
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Abstract 
  

The
 

practice
 

of
 

inheriting
 

and
 

promoting
 

traditional
 

Chinese
 

culture
 

in
 

academic
 

libraries
 

is
 

still
 

in
 

the
 

initial
 

exploration
 

stage 
 

The
 

main
 

problems
 

currently
 

faced
 

are
 

as
 

follows 
 

 1 
 

There
 

is
 

an
 

overall
 

lack
 

of
 

systematic
 

and
 

long-term
 

activity
 

mechanisms 
 

Instead 
 

it
 

relies
 

more
 

on
 

single
 

projects
 

or
 

temporary
 

resources 
 

which
 

results
 

in
 

poor
 

continuity
 

and
 

depth 
 

 2 
  

Insufficient
 

cooperation
 

expansion
 

and
 

resource
 

integration
 

limit
 

the
 

breadth
 

and
 

depth
 

of
 

traditional
 

Chinese
 

culture
 

promotion 
 

 3 
 

The
 

combination
 

of
 

traditional
 

cultural
 

inheritance
 

and
 

modern
 

educational
 

needs
 

is
 

still
 

insufficient 
 

and
 

cultural
 

activities
 

in
 

libraries
 

have
 

not
 

been
 

effectively
 

integrated
 

into
 

teaching
 

and
 

daily
 

learning 

This
 

study
 

takes
 

the
 

􀆵Reading
 

Culture
 

Festival
 

of
 

Peking
 

University 
 

as
 

a
 

case 
 

It
 

reviews
 

relevant
 

literature
 

and
 

library
 

practices
 

and
 

combines
 

them
 

with
 

the
 

practices
 

of
 

Peking
 

University
 

Library
 

to
 

explore
 

how
 

university
 

libraries
 

can
 

play
 

their
 

role
 

in
 

promoting
 

traditional
 

culture 
 

The
 

focus
 

is
 

on
 

analyzing
 

how
 

to
 

promote
 

long-term
 

mechanisms
 

for
 

cultural
 

activities
 

through
 

systematic
 

planning
 

and
 

community
 

building 
 

forming
 

a
 

sustainable
 

and
 

far-reaching
 

cultural
 

activity
 

system 
 

and
 

providing
 

feasible
 

theoretical
 

frameworks
 

and
 

practical
 

path
 

references
 

for
 

other
 

university
 

libraries The
 

main
 

strategies
 

for
 

systematizing
 

the
 

inheritance
 

and
 

promotion
 

of
 

traditional
 

Chinese
 

culture
 

in
 

university
 

libraries
 

include
 

the
 

following 
 

 1 
 

supporting
 

activities
 

with
 

top-level
 

planning
 

to
 

ensure
 

the
 

systematization
 

and
 

continuity
 

of
 

events 
 

 2 
 

utilizing
 

library
 

collections
 

as
 

a
 

foundation
 

and
 

deeply
 

exploring
 

excellent
 

collections 
 

 3 
 

using
 

collaborative
 

marketing
 

and
 

promotion
 

to
 

enhance
 

brand
 

effects 
 

 4 
 

strengthening
 

collaboration
 

as
 

a
 

link
 

to
 

expand
 

the
 

impact
 

of
 

activities 
 

and
 

 5 
 

focusing
 

on
 

reader
 

participation
 

to
 

create
 

a
 

closed-loop
 

system
 

for
 

the
 

activities 

Keywords 
  

Traditional
 

Chinese
 

Culture 
 

Reading
 

Publicity
 

and
 

Promotion 
 

Peking
 

University
 

Library 
 

Systematization 
 

Continuity
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