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ResearchontheConstructionofReadingPromotionModelinUniversityLibraries:
BasedonBusinessModelCanvas
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Abstract:Readingpromotionmodelisanabstractionofanexemplaryandeffectivesystemforreading
promotion．Thestudyusesthinkingframeworkofbusinessmodelcanvas,combinedwiththeanalysisof
excellentcases,tobuildageneralpatternofcollegelibraryreadingpromotion．CollegelibrariesshouldconＧ
structthereadingpromotionmodelfromnineinterrelatedaspects,thatis,deeplyandaccuratelyunderＧ
standing users,carefully designing and transmitting value propositions,establishing efficient and
convenientinteractivechannels,activelydevelopingandmaintainingreaderrelations,obtainingsustained
andstablefinancialsources,identifyingandintegratingkeyresources,developingkeycooperativerelationＧ
ships,effectivelycontrollingkeyactivities,andoptimizingcoststructure．

Keywords:UniversityLibrary;ReadingPromotion;BusinessModelCanvas;ReaderServices

􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑􀤑

封面照片简介:上海外国语大学图书馆

上海外国语大学图书馆始建于１９５０年２月,是全国外语院校图书馆联盟中心馆之一,现有虹口校区和

松江校区两处主体馆舍(面积２２７００平方米),此外还有费萨尔图书馆、全球文明史文献中心、各学院及研究

所特色文献中心或资料室１０余个.目前馆藏纸质图书１２０万余册(涵盖６５个语种,其中英、俄、德、法、日、
西班牙、阿拉伯等语种原版图书尤为丰富),纸本中外文报刊１０９５种,电子图书１４５万余种、电子期刊２万余

种、电子资源数据库７８个,自建特色数据库１０余个.图书馆采用先进的信息技术构建数字图书馆,对全校

的文献资源进行统一的整合、揭示和提供服务.同时也构建数字学术服务平台,长期保存和共享本校学者的

论文和著作等学术成果,并为研究过程及学术活动提供数据管理、存档、发布、检索、共享、引证、统计分析及

数字人文方法等一系列服务.图书馆采用学习共享空间服务模式改造和重构图书馆空间环境,为师生提供

多功能、多样化、舒适和温馨的学习场所.图书馆拥有一支具有多语言特色的专业化服务队伍,秉承以人为

本和服务至上的理念,遵循开放、便捷、平等、合作、共享和创新的服务原则,为全校师生的学习、教学、科研和

社会服务等活动提供服务.
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